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ความส าคัญและที่มาของปัญหา 

จากการประเมินสถานการณ์และแนวโน้มของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวในการจัดท าแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) สรุปผลได้ว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทย
ยังคงมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง ด้วยศักยภาพของท าเลที่ตั้ง ความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
และความเป็นไทย ประเทศไทยยังคงมีศักยภาพและโอกาสทางการท่องเที่ยวมากมาย ทั้งด้านท าเลที่ตั้งในการ
เป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  ความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ อัธยาศัยไมตรีของคนไทย โดยในปี พ.ศ. 2558 World Economic 
Forum: WEF ได้จัดอันดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยอยู่ในอันดับที่ 35 
จาก 141 ประเทศทั่วโลก นอกจากนี้ การท่องเที่ยวของประเทศไทยยังได้รับการคัดเลือกให้เป็นที่สุดด้านการ
ท่องเที่ยวของโลกในการจัดอันดับระดับนานาชาติ เช่น กรุงเทพมหานคร ได้รับเลือกเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ดี
ที่สุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ในปี 2558 โดย Master Card รางวัลชายหาดที่ดีที่สุดของเอเชียในปี 2558 จาก 
World Travel Awards รางวัลประเทศท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในด้านการท่องเที่ยวครอบครัว การท่องเที่ยวเชิง
พักผ่อน สถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือการวิวาห์ ในปี 2557 รางวัลสถานที่เพ่ือการประชุมและจัดงานยอดเยี่ยมจาก 
TTG Travel Awards ในปี 2557 และประเทศไทยได้รับรางวัลด้านการท่องเที่ยว Grand Travel Awards 
จากนิตยสาร Travel News นิตยสารธุรกิจท่องเที่ยวดังจากภูมิภาคสแกนดิเนเวีย ในปี 2554 ติดต่อกันเป็น
ระยะเวลา 9 ปี เนื่องจากความมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว ทั้งหมด
นี้แสดงให้เห็นถึงศักยภาพและขีดความสามารถของประเทศไทยในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมระดับโลก 



ซึ่งสอดคล้องกับ แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2560 - 2564) ที่ได้ให้ความส าคัญกับการ
วางรากฐานและแก้ไขปัญหาที่เป็นอุปสรรคส าคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศ ทั้งด้านคุณภาพ
แหล่งท่องเที่ยว บุคลากรการท่องเที่ยว และโครงสร้างพ้ืนฐาน รวมทั้งการสร้างความสมดุลของการพัฒนาใน
มิติของพ้ืนที่ เวลา กิจกรรม รูปแบบ และกลุ่มนักท่องเที่ยว เพ่ือการสร้างรายได้และกระจายรายได้สู่ชุมชน 
และการเตรียมความพร้อมของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวสู่การเติบโตในอนาคตพ้ืนฐานของการลงทุนพัฒนา
เทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ ตลอดจนการให้ความส าคัญกับการท างานอย่างบูรณาการระหว่างภาครัฐ 
ภาคเอกชน ประชาชน และระหว่างประเทศ (คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยว, 2560) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 ได้กล่าวถึงการพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว
ให้เกิดความสมดุลและยั่งยืน เนื่องจากพ้ืนฐานการเติบโตของการท่องเที่ยวมีปัจจั ยหลักที่คุณภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยว สินค้า และบริการ ที่ต้องได้มาตรฐานระดับสากลและมีเอกลักษณ์โดดเด่น โดยการพัฒนาต้องเกิดขึ้น
อย่างเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและมีความสมดุลทั้งในด้านพ้ืนที่ เวลา และกลุ่มการท่องเที่ยว เพ่ือส่งเสริมการ
กระจายนักท่องเที่ยวและรายได้จากนักท่องเที่ยว ซึ่งจะช่วยพัฒนาความมั่งค่ังในทั่วภูมิภาคของประเทศไทย 
 จังหวัดท่องเที่ยวรอง คือ จังหวัดที่มีจ านวนผู้มาเยี่ยมเยือนน้อยกว่า 1 ล้านคนต่อปี ซึ่งในปี พ.ศ. 
2555 มีจ านวนทั้งหมด 51 จังหวัด และลดลงมาเป็น 48 จังหวัด ในปี พ.ศ. 2558 การเติบโตของรายได้ใน
จังหวัดท่องเที่ยวรองใน 5 ปีที่ผ่านมาอยู่ที่ร้อยละ 12.9 ทั้งนี้ จากการประเมินการเติบโตของรายได้การ
ท่องเที่ยวและการพัฒนาของจังหวัดท่องเที่ยวรอง จึงได้ตั้งเป้าหมายการเติบโตของจังหวัดท่องเที่ยวรอง (บนปี
ฐาน พ.ศ. 2559) ที่อย่างน้อยร้อยละ 12 ต่อปี (คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยว, 2560) ซึ่งในภาคกลาง
นั้นมีจังหวัดที่เป็นจังหวัดท่องเที่ยวรองอยู่จ านวน 7 จังหวัด ได้แก่ อ่างทอง สิงห์บุรี ลพบุรี สุพรรณบุรี ชัยนาท 
ราชบุรี และสมุทรสงคราม ซึ่งทั้ง 7 จังหวัดนี้มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สามารถพัฒนาให้เกิดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นและความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยวได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องของมรดกทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ที่สามารถน ามาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการ
ท่องเที่ยวได้ ซึ่งสอดคล้องกับวิสัยทัศน์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2579 คือ “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยว
คุณภาพชั้นน าของโลกที่เติบโตอย่างมีดุลยภาพบนพ้ืนฐานความเป็นไทย เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ 
สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน” โดยมีแนวคิดในเรื่องของการเติบโตบนฐาน
ความเป็นไทย โดยเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับ   
อัตลักษณ์และวิถีไทย เสริมสร้างความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวและประชาชนถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทย และ
เสริมสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทยและการเป็นเจ้าบ้านที่ดีส าหรับประชาชนทุกระดับ รวมถึงการ
ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วน โดยมุ่งพัฒนาการท่องเที่ยวให้
เป็นแหล่งเพ่ิมรายได้ และกระจายรายได้แก่ประเทศ พัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นกลไกหนึ่งในการขับเคลื่อนการ
พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ และสร้างโอกาสเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชาติ พัฒนาการ
ท่องเที่ยวในภูมิภาคและเขตพัฒนาการท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนที่เมืองรองและชนบท และสนับสนุน
ภาคเอกชนในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง ซึ่งสอดคล้องกับแผนงานบูรณาการพัฒนา
ศักยภาพด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจัยและนวัตกรรม ในเป้าหมายที่ 1 เรื่องของวิจัยและนวัตกรรมเพ่ือ



สร้างความั่งคั่งทางเศรษฐกิจ ในประเด็นที่ 4 การบริการมูลค่าสูง ในกลุ่มย่อยที่ 4.2 การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
(Wellness tourism) 4.3 การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมเพ่ือส่งเสริมการผลิตอย่างสร้างสรรค์และ
เสริมพลังท้องถิ่นและชุมชนท่องเที่ยว (Community-based Tourism : CBT) และ 4.4 การท่องเที่ยว 
ที่แข่งขันได้ มั่งคง และยั่งยืน ซึ่งพ้ืนที่เมืองรองในเขตภาคกลางนั้นสามารถใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(Community-based Tourism : CBT) มาเป็นเครื่องมือในการสร้างโอกาสในการแข่งขันให้กับพ้ืนที่ได้ 
 จากที่มาและความส าคัญข้างต้นสะท้อนให้เห็นว่า ควรมีการพัฒนาและยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเมือง
รองให้มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลักได้ เพื่อ
เป็นการกระจายรายได้และสร้างความสมดุลเชิงพ้ืนที่ได้ในทุกมิติ 
 
วัตถุประสงค์ 
 1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของแหล่งท่องเที่ยวเมืองรองในภาคกลางเพ่ือสร้างจุดขาย และสร้าง
มูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว  
 2. เพ่ือพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวเมืองรองในภาคกลาง 
และการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลัก 
 3. เพ่ือสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ ๆ และมีความหลากหลายของกิจกรรม เพ่ือสร้างสมดุล
เชิงเวลาและฤดูกาลท่องเที่ยว 
 4. เพ่ือพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในเมืองรองแบบครบวงจร และการสร้าง   
แบรนด์ท้องถิ่น 
 5. เพ่ือบูรณาการเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่เหมาะสมในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้าน
การตลาดแบบเฉพาะกลุ่ม 
 
ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวคิดของแผนบูรณาการ 

1. แนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวและศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  
2. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
3. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
4. แนวคิดเก่ียวกับการตลาดการท่องเที่ยวและบริการ 
5. แนคิดเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
6. แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาชุมชนเพ่ือความยั่งยืน 
7. แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบภูมิทัศน์วัฒนธรรมการท่องเที่ยว 
8. แนวคิดเก่ียวกับศิลปวัฒนธรรมและมรดกทางภูมิปัญญาท้องถิ่น 
9. แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วม 
10. แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 



ขอบเขต/ประเด็นการวิจัย (เนื้อหาโครงการวิจัยท่ีต้องการให้อยู่ในแผน) 
1. ด้านศิลปวัฒนธรรมและมรดกทางภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการท่องเที่ยว 
2. การออกแบบภูมิทัศน์วัฒนธรรมและโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยว 
3. การพัฒนากิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 
4. ด้านการตลาดการท่องเที่ยวและบริการ การสร้างแบรนด์ท้องถิ่น 
5. การแปรรูปผลิตภัณฑ์ การออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือสนับสนุนสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 
6. เทคโนโลยีและนวัตกรรมสารสนเทศ มัลติมีเดียเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันด้าน

การตลาด 
 

*หมายเหตุ: สามารถเสนอโครงการวิจัยอื่นๆได้ที่ตอบสนองเป้าหมายของแผนงานนอกเหนือประเด็นที่ก าหนด
ไว้ 

 


